Примерные темы курсовых работ по дисциплине 
«Теория и практика связей с общественностью»
1. PR в маркетинговой политике фирмы.

2. Анализ PR-кампании по укреплению деловой репутации фирмы.

3. Анализ содержания корпоративного веб-сайта.

4. Вербальные коммуникации и правила составления PR-текстов.

5. Виды PR-мероприятий по взаимодействию со СМИ.

6. Жанровые особенности PR-материалов печатных СМИ.

7. Использование средств PR при подготовке и проведении празднования годовщины, юбилеев и круглых дат фирмы.

8. Корпоративные public relations. Корпоративный имидж и фирменный стиль.

9. Место и роль PR в маркетинге.

10. Организация работы службы PR в компании. 

11. Основные приемы организации и проведения специальных PR-мероприятий.

12. Основные требования, предъявляемые к сотруднику PR-службы коммерческой фирмы.

13. Особенности использования средств коммуникаций в кризисном менеджменте.

14. Планирование рекламной кампании с использованием также и PR-средств и приемов в целях продвижения товара или услуги на рынке.

15. Психологические механизмы PR-деятельности. 

16. Психология корпоративного PR.

17. Разработка PR-кампании. 

18. Роль PR в продвижении товаров и услуг. 

19. Роль PR в формировании культуры российского бизнеса.

20. Сегментация на рынке СМИ. Характеристика деловой прессы.

21. Специфика создания пресс-релизов о новых товарах (услугах).

22. Стратегия и тактика менеджмента новостей. 

23. Тематический обзор материалов делового издания.

24. Технологии формирования корпоративного имиджа.

25. Технологии формирования корпоративного имиджа.

26. Формирование паблисити: цели и требования к выбору средств PR.

27. Роль связей с общественностью в разрешении кризисных ситуаций в организации.

28. Подготовка и проведение комплексных рекламных кампаний специалистами по связям с общественностью.

29. Особенности формирования деловой репутации фирмы специалистами по связям с общественностью.

30. Роль и значение связей с общественностью в антикризисном управлении организации.

31. Особенности работы со средствами массовой информации в деятельности связей с общественностью.

32. Современные Интернет-технологии в работе специалиста по связям с общественностью.

33. Создание и продвижение бренда методами связей с общественностью.

34. Роль печатных СМИ в формировании профессионального имиджа.

35. Корпоративные средства массовой информации как инструмент управления персоналом.

36. Роль информационно-разъяснительной работы в организации.

37. Доверие как стратегия развития связей с общественностью.

38. Продвижение продукта или услуги средствами связей с общественностью.

39. Разработка информационно-структурной концепции веб-сайта в деятельности связей с общественностью.

40. Роль СМИ в формировании имиджа города.

41. СМИ как инструмент формирования общественного мнения.

42. Особенности формирования корпоративной культуры методами связей с общественностью.

43. Роль СМИ в разрешении кризисных ситуаций.

44. Особенности формирования и поддержания отношений с потребителями в системе связей с общественностью.

45. Особенности коммуникаций в кризисных ситуациях.

46. Роль и значение Интернет-технологий в деятельности специалиста по связям с общественностью.

47. Проблема формирования имиджа организации средствами связей с общественностью.

48. Связи с общественностью как средство управление персоналом.

49. Разработка комплексно-рекламной кампании фирмы.

