Примерные темы курсовых работ по современному русскому языку для студентов 1 курса
1. Приемы языковой манипуляции в СМИ.

2. Коммуникативно-речевой анализ жанра интервью.

3. Лингвистические аспекты глубинного интервью.

4. Лингвопрагматический анализ вопросов анкет социологических и маркетинговых исследований.

5. Тактики речевого поведения модератора и участников фокус-группы.

6. Концепты русской ментальности (по выбору: совесть, долг, честь, надежда, верность и под.).

7. Синонимическое варьирование в современных рекламных текстах.

8. Языковая игра в современных текстах массовой информации.

9. Языковые особенности современной прозы (постмодернизм, женская проза, иронический детектив).

10. Тексты рекламных обращений (баннеры в наружной рекламе).

11. Языковые аспекты пропаганды (на основе конкретных пропагандистских кампаний)

12. Газетное рекламное объявление как речевой жанр.

13. Оценочные высказывания в рекламных текстах.

14. Стилистические приемы в текстах СМИ (антитеза, градация, гипербола и т.п.).

15. Стереотипы в языке рекламы (языке СМИ и т.п.).

16. Структура новостного дискурса (на материале теле- и радионовостных выпусков).

17. Приемы диалогизации в текстах СМИ.

18. Риторические аспекты современных телешоу.

19. Язык политики (на материале текстов русских СМИ).

20. Приемы речевого воздействия в связях с общественностью и рекламе.

21. Языковые аспекты политической пропаганды.

22. Слово в телеэфире.

23. Речевой портрет «нового русского» как героя современного фольклора.

24. Особенности речевого поведения русского молодого человека XXI века.

25. Метафора в языке.

26. Неологизмы и окказиональные образования в русском языке XXI века.

27. Современные российские лозунги как интертекст.

28. Инвектива в современном речевом общении.

29. Речевое поведение и речевой имидж политика.

30. Неявные способы передачи информации в тексте.

31. Антонимическая система в русском языке.

32. Использование антонимов в художественной речи (в языке политики).

33. Формирование национального самосознания средствами языка.

34. Отражение социальных отношений в общении.

35. Образ адресата (читателя) СМИ (на материале красноярских СМИ).

36. Названия магазинов (торговые марки, названия предметов одежды) как система.

37. Топонимика Восточной Сибири как отражение истории.

38. Красноярская городская топонимика.

39. Язык и власть.

40. Синонимические ряды в рекламе.

41. Невербальные знаковые системы в различных областях общения (спорт, торговля, сценическое искусство и т.п.).

42. Эвфемизмы в языке публичного общения.

43. Библеизмы в языке публицистики.

44. Прецедентные тексты в современном дискурсе.

45. Языковая игра в публицистике, рекламных обращениях, обыденном общении.

46. Оценка в публичных инвективных высказываниях.

47. Оценка властных структур в косвенных высказываниях граждан.

48. Контент-анализ для выявления ключевых слов 2010-2011 гг.

49. Контент-анализ текстов СМИ (журнала, газеты, виртуальных СМИ).

